
 
Krisinformation.se statistik mars 2017 

Testet av varningar via privat lokalradio, Folkhälsomyndigheten om mässlingsutbrott i Europa, ett 

attentat i London och råd om sociala medier i kriser rönte stor uppmärksamhet under mars 

månad.  

Webbplatsen 

Den mest lästa nyheten handlade om testet av varningar via privat lokalradio och besöktes 2372 

gånger. Den näst mest besökta nyheten handlade om Folkhälsomyndighetens råd angående skydd 

mot mässling vid utlandsresor med strax över 1000 besök.  

Antal besök på startsidan 15 614 

Antal besök på webbplatsen 54 615 

Sociala medier 

Antal följare på Twitter: 65 069 (64 476) 
Antal gillamarkeringar på Facebook: 32 726 (31 777) 
 

Twitter 

 

 



UD:s information på Twitter till svenskar i London angående attentatet 22 mars i Westminster hade 

en ”räckvidd” (mätt i antal impressioner) på 19 049.   

Krisinformation.se publicerade under källkritikens dag 13 mars en text med råd om hur man bör 

bete sig i sociala medier under händelser. Den hade 32 573 impressioner.  

Nyheten om test av varningar via radio den 6 mars nådde 42 936 impressioner på Twitter.  

De flesta inlägg från krisinformation.se hamnar på mellan 10 000 och 13 000 impressioner på 

Twitter.  

Facebook 

 

Det mest spridda inlägget på Facebook i mars var råden kring hur man bör bete sig i sociala medier 

som nådde 75 200 Facebookanvändare. Inlägget delades 271 gånger och gav 710 positiva reaktioner.  



55 679 användare nåddes av inlägget om radions roll i en kris (2 mars). Detta delades 200 gånger och 

fick 282 positiva reaktioner (”likes”). Inlägget om tyfontestet den 6 mars nådde 39 800 användare. 

 

Folkhälsomyndighetens råd om skydd mot mässling inför utlandsresor nådde 52 600 användare på 

Facebook och fick 235 reaktioner och 300 delningar.  

Räckvidden för inlägg på Facebook från Krisinformation.se brukar normalt ha en räckvidd på upp till 

14-15 000.  

 

  


